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Services d’approbation de NCP

Ordre du jour

« Les résultats de la recherche aupres des consommateurs 2011
de NCP

« +1 Uw2l UYPEI UwEZExxUOEEUPOOQWEIT w

« Comment utiliser les allégations nutritionnelles fonctionnelles
dans vos publicités

+ "UDPUI wezPEI OUPUB wowxUOEUDUUWEI
EzEODBOI OUU
« Les cosmétiques : comment demeurer réalistes

« Le cadre réglementaire canadien de la publicité destinée aux
enfants hors Québec

e Le CodeduCRTC

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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NCP - Organisme

d’autoréglementation de l'industrie

. Ul EOPUOI wOEUPOOEQWEIT woz
est de favoriser la confiance du public dans la
publicité

¢« " UB 6wl OwhINKkAwx EUwOz DOE UL

. Eondé avec Ia,ceArtiicude\ que\le§ intér(fets,de o
Oz bPOEUUUUDI wl UwEIl UwEOOUC
servis par une autoréglementation de la publicité

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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Ce qu’offre NCP

e Le malntlen du Code canadlen des normes de la

~ N L) ~ Ve

EOOUOOOEUI UUUwawOzl OEOOL
canadienne et y réepond

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Ce qu’offre NCP
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Ce que vous offrent les
Services d’'approbation de NCP

« 40wUl UYDPEI wEzIlI REOI OwWwOENI EUDI
publicitaires
« A titre onéreux

* En vue de vous aider a vous conformer aux lois et
reglements pertinents dans 5 categories de publicite
réglementees

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Catéegories de publicité examinées

CATEGORIE RADIO-
DIFFUSEE

Boissons alcoolisées* (1997)

Publicité destinée aux enfants (années 70) P
Cosmétiques* (1992) P
Médicaments* (1997) P P
i Meédicaments en vente libre/Produits de santé
naturels
i« / UEOPEPUGSWUZEEUI UUEOUWEDUI EUI Ol OUWEUR w

consommateurs pour un médicament
EzOUEOOOEOQOEI v( O OUOEUDPOOWET UUDPOGT WEDPUI EUI

aux consommateurs
Aliments et boissons non alcoolisées* (1992) P

NN Advertising Standards Canada

\\[@3d Les normes canadiennes de la publicité

* Examinées anciennement par le gouvernement
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Ateliers sur les services

d’approbation offerts
En 2011 :

Mars : Les allégations santé dans la publicite sur les
aliments

Mai : La publicité sur les medicaments dans les medias
sociaux

Hier : La publicité sur les boissons alcoolisées

AVENIR EN 2012 :
La publicite sur les cosmétiques
La publicité sur les medicaments en vente libre

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Ateliers sur les services

d’approbation offerts
En 2011 :

Mars : Les allégations santé dans la publicite sur les
aliments

Mai : La publicité sur les medicaments dans les medias
sociaux

Hier : La publicité sur les boissons alcoolisées

AVENIR EN 2012 :
La publicite sur les cosmétiques
La publicité sur les medicaments en vente libre

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Nouvelle section de notre site Web
« Demandez a un analyste »

« VOUus pouvez nous envoyer vos guestions concernant le
EEEUIl wUol Ol Ol OUEDUI wUol DUUE
guelle des 5 catégories que nous examinons

« Les analystes de NCP afficheront les reponses a vos
guestions sur le site

« Consultez-le souvent pour obtenir les réponses a vos
guestions!

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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Transmission

r Boissons |
en ligne

alcoolisées

Accueil

Soumission en ligne

Grille tarifaire des Senvices
d'approbation

Formulaires de soumission
FAC

Service ala clientéle

AUTRES RESSOURCES DE NCP

aux enfants

Destinde Léquipe de

pré-approbation de NCP

| Cosmétiques | Médicarments | Alimentation |

Les normes canadiennes de la publicité — organisme indépendant
d'autoréglementation de la publicité — vous souhaite la bienvenue sur
le site des Services d'approbation de NCP.

Les Services d'approbation de NCP fournissent des services tarifés,
objectifs et indépendants de consultation et d'examen de textes
publicitaires dans cing catégories de publicité réglementées : la
publicité sur les boissons alcoolisées, |la publicité destinée aux
enfants, la publicité sur les médicaments vendus sans ordonnance, la

Coin des membres de MNCP
Biblioth&que de NCP
Site principal de NCP

publicité sur les cosmétiques et la publicité sur les aliments et les
boissons non alcoolisées.

LISTE DE CONTROLE -

PUBLICITE POUR UN
NM EDICAMENT
D'ORDOMNANCE

200949

demandez a un analyste

Nos analystes sont toujours ravis de répondre a vos questions au
sujet des catégories de publicité réglementées suivantes :

ALIMENTS ET BOISSONS NON ALCOOLISEES
MEDICAMENTS  COSMETIQUES

BOISSONS ALCOOLISEES

PUBLICITE DESTINEE AUX ENFANTS

Cliquez ici pour lire leurs réponses et leur poser des questions.

Evénements

Biblicthéque

| Site principal de
de NCP

NCP

=

ACCES DES CLIEMTS DES
SERYICES D'APPROBATION

Wous aver oublie votre mot de passe?
“ous n'avez pas de compte?

AA e

DEMANDEZ A UN
ANALYSTE

SOUMISSION EM LIGNE

INITIATIVE CANADIENMNE
POUR LA PUBLICITE SUR LES
ALIMENTS ET LES BOISSONS
DESTINEE ALY ENFANTS

EVENEMEMTS A& VENIR

S'ABONMNER A INFO
EN DIRECT MNCP

PUBLICATIONS VEDETTES

| Oullatim trimvmnctrial A KD
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Notre nouveau processus de
soumission en lighe est
maintenant disponible!

5 astuces pour nous soumettre
une demande en lignhe

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Truc n° 1:

Assurez-vous de recevoir une
confirmation

S1 vous ne recevez pas de confirmation par
courrier electronlque cela signifie que votre
El OEOE]l wOzEwx Uw+UUI wU

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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COMMENT NOUS JOIMDRE ENGLISH AIDE  TARIFS

ACCUEIL = PROFIL Jean Lariviere | Fermer |a session

o BOISSONS ALCOOLISEES

Demande Soumission Facturatisn Soumise

( Demande no95782
test - Non-membre de NCP

' Votre demande a été soumise!
' éro de commande 9578

puUs recevrez sous peu une confirmation par courrier électronique. Notez bien votre

Merci de faire appel aux Services d'approbation de NCP. Pour toute question concernant cette soumission, veuillez communiguer avec nous
par courrier électronique, a approbation@normespub.com, ou en composant le 416 9561-6311.

{A OSuuUS

LI as 0QSai
complété votre demande!

Utilisation des renseignemsents Retour a |a page daccueil Entrer nﬂu‘JE"E demande
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Truc n° 2:
Entrez le nom du produit

Entrez le nom du produit correctement. Sans
ce nom, Il nous est tres difficile de retracer
VOS produits.

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Truc n° 3:

Numeéros de demande et de
soumission

S5OUUVUWEPUxOUI dwEzUOQwWOU

EzUOQwOUOBUOWET wuouoOobL

Ol OUPOOOI UwOzUOwWOU w
communications avec nous.

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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COMMENT NOUS JOINDRE ENGLISH AIDE  TARIFS

Jean Lariviere | Fermerla session

o,

P Accueil

Soumettre 3 nouveau
Entrer HDLI"J'E"E dElT‘IHI"!ﬂE Demander le transfert d'un numeéra

tes sont énumeérés ci-dessous. Sélectionnez le numéro de la soumission pour voir la soumission en question. Pourvoir la

Esions préd

ouvrir la soumission et cliqguer sur le numéro de demande.

lans sa tota

Soumis par:

Mont

Soumission Demande . i
- 3 - Statut - Annonceur - Produit - Titre 3
no no Soumis a:
1006781503 95122 19-oct-2011 Annulée Cantest test test
Soumission no Demande no Soumise Statut Annonceur Produit Titre

Premiére Précédente 1 Suivante Dernier

Montre les entrées 13 1 de 1
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Truc n° 4:

Voir colt et date de réponse
prévue

Le courrier électronique de confirmation que
VOus recevez comporte le colt total de votre
demande, le colt pour chaque soumission
ainsi que la date de réponse prévue de NCP.

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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Truc n° 5:
Transmettez automatiquement au
TVB
AUPOPUI awOOUUI wOOUYI E
| OWEl OEwYOUUwxT UOI UwtE
demandes, de les soumettre a nouveau et de
les transferer aisement. Et pouvez les

transmettre automatiguement au TVB! Plus
besoin de les soumettre 2 fols.

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité




Services d’approbation de NCP

Les Services d'approbation de NCP

En conclusion
ZOUEODPI awxEUWEIT wo
Vous inscrire aux ateliers qui sont pertinents pour vous

Lire la nouvelle section de notre site Web « Demandez a
un analyste » et y participer

Utiliser notre nouveau processus de soumission en ligne
/] OUUwUOUUI waUIl uuUpOOOwOzIl 6UDI

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Comment utiliser les allégations
nutritionnelles fonctionnelles dans
votre publicité

Sandra Gharbi

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Quelles allegations nutritionnelles
fonctionnelles pouvez-vous
utiliser dans votre publicité?

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Sujets

« Les conditions permettant de faire une
alléegation nutritionnelle fonctionnelle

« Les allégations nutritionnelles
fonctionnelles admissibles

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Qu’est-ce qu’une allégation nutritionnelle
fonctionnelle?

Une allégation sur les roles

N N

-deOz 6 Ol UT DI

- des nutriments connus qui
sont essentiels au maintien
EzUOI wEO@GunaU E
croissance et a un
développement normaux

“T

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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Quelles sont les allégations
nutritionnelles fonctionnelles
admissibles?

Il existe deux allégations générales permises pour tous les
nutriments :

¢« «xOEOOUUPEUI WEUWOEDPOUDIPOWEAUC
¢« «xOEOOUUPEUI wawUOl wWEUODPUUEOEI
Nnormaux. »

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Tableau sommaire des allégations
nutritionnelles fonctionnelles admissibles -

T a b I ea u Tableau sommaire des allégations nutritionnelles fonctionnelles
admissibles
Tableau 8-3
Nutriment Allégations nutritionnelles fonctionnelles admissibles’
PROTEINES + aident a la formation et & la réparation des tissus de
I'organisme

+ aident a la formation d'anticorps
+ aident a la formation de muscles forts

MATIERES GRASSES + fournissent de I'énergie
+ favorisent I'absorption des vitamines liposolubles

ADH + ADH, un acide gras oméga-3, contribue au développement
normal du cerveau, des yeux et des nerfs principalement
chez les enfants de moins de deux ans.

ARA * ARA, un acide gras omega-6, contribue au développement

normal du cerveau, des yeux et des nerfs principalement
chez les enfants de moins de deux ans.®

GLUCIDES + fournissent de I'énergie
*+ interviennent dans l'utilisation des matiéres grasses

Advertising Standards Canada
Les normes canadiennes de la publicité
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Conditions pour I'admissibilité des
allégations nutritionnelles
fonctionnelles
« 00061 EUPOOUWUI OEUPYI UwawoOzl 11
- I'aliment doit satisfaire aux exigences concernant une « source
de protéines » - cote protéigue d'au moins 20

—

« OO06T EUPOOUWUI OEUPYI UwawOzl 11
nutritifs sur une fonction :

- les vitamines et les minéraux nutritifs cités dans l'allégation
doivent posseder un apport quotidien recommandeé

- I'aliment doit contenir au moins 5 % de cet apport quotidien
recommandé pour ces vitamines ou minéraux
Advertising Standards Canada
N[P Les normes canadiennes de |a publicitg

—
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Faire des allégations plus attrayantes
pour le consommateur

Allégation Modification Modification
admissible acceptable inacceptable

Protéines «contribuentala «aident aréparer «vous rendent plus
formation et a la les muscles apres fort »
réparation des f QSE S NDA O «augmentent votre
tissus de masse musculaire
I'organisme»

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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)
NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Faire des allégations plus attrayantes
pour le consommateur

Allégation Modification Modification
admissible acceptable inacceptable

Calcium « favorise la « contient du « Vvotre corps a
formation et le calcium pour vos os besoin de calcium
maintien de bons o< et vos dents> pour prévenir
et de dents saines f Q2340 S»® L2

«vous aide a rester
mince»

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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« Oeuf-tastigue est une
source de protéines, de
vitamine E et de
sélénium qui contribue
a une croissance et a un
développement
normaux

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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La boisson Laimiam est une
source de calcium, de
vitamine D et de phosphore
gui sont tous des
nutriments necessaires a la
croissance et au
développement normaux
des os chez les enfants

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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A I'horizon

(OwlEUUwUzEUUIOEUIwanOUUsz
EZEOO381 EUPOOUWUEOUB wObd 1 Uwa u
therapeutiques de la part de Santé Canada

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Approbation des nouvelles allégations
nutritionnelles fonctionnelles

+ OUUWE|l wOEwWUOUOPUUDPOOWEZUOI w
nouvelle allegation fonctionnelle, NCP exAigerg que
OZEOOOOEI UUwUI Ox®bO0BD&OWEE BYE

NCP-+ DUUI wEl weEOOUUGOI wxOUUwOZz L
nutritionnelles fonctionnelles en publicité

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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Crise d’identité :
produits de santé naturels sous
forme d’aliments

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Produit de santé naturel

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Aliment

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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Que suis -je?

PSN? Aliment?

NN Advertising Standards Canada
Les normes canadiennes de la publicité
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Aliments dotés d’allégations de
nature thérapeutique

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Effets réducteurs du cholestérol sanguin

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Effets reducteurs du cholestéerol sanguin

JAN® Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Les anomalies du tube neural

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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PSN sous frme d’aliments

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Classification des produits situes a
a frontiere entre les aliments et

es produits de santé naturels :
Produits sous forme d'aliments

« Facteurs a considérer pour classer le produit
V composition du produit
V preésentations faites au sujet du produit
V format du produlit, et
V perception du public et antecédents d'utilisation

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Exemple

JAN® Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Défis que présente la classification
des produits a usage thérapeutique
comme aliments

* Risque potentiel pour les consommateurs en raison de la
facon dont ce produit est percu et utilisé par la suite
— Surconsommation ou mauvaise utilisation

— Consommation par des personnes qui ne devraient pas le
consommer

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Quels sont les impacts du
reclassement?

Fini les demandes a la DPSN

Nouveau:

— Autorisation de mise en marché de la Direction des
aliments

— Nouvelles exigences pour la publicité (ex. les risques)

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Qui vient en premier?

« Boissons énergisantes
« 161 Ol Ol OUB1 Uwa
comme PSN

« Maintenant reglementees
comme produit alimentaire

JAN® Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Exigences uniques

« Composition
— Teneur en caféine
— Teneur en vitamines/minéraux
. Etiquetage
— Source élevée de cafeine
— Quantite de caféine
—- 721l UOwxEUwWUI EOOOEOE®d wx OU
« Déclaration d'incidents relatifs a la consommation

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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NN Advertising Standards Canada
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Les cosmeétiques : comment
demeurer réalistes

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Les défis de la publicité des
cosmetiques

e Une industrie iInnovatrice
» Des strategies internationales
 La ligne est mince

» Les consommatrices sont plus
exigeantes




I %
Vendre du

. ) réve?

«"‘-\‘

\‘m ;
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—
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Promesse de
resultats?

~ La ligne est mince...

e
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Cadre de réglementation canadien
unique

* LaLoi sur les aliments et droguesson Reglement

* Les Lignes directrices : allegations acceptables pour
publicité et I'etiguetage des cosmeétiques

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Les cosmeétiques...

ne peuvent :

* traiter ou prevenir les maladies, les troubles ou
les états physiques anormaux ¢ y compris leurs
symptomes

+ E6EOEUI UwOUWOEPUUI Uwl OUI
Uz DPOUwUI UUEUUI OUWOE wUE(
« UUTTOBUI Uw@UzDPOUwWUOOUWET U

produits pharmaceutigques

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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Lignes directrices:
Allégations acceptables
pour la publicité et
I’étiquetage des
cosmeétiques

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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La lighe est mince

THERAPEUTIQUE COSMETIQUE
8 YDI OUwOz E O O xHpdiskitiles cheveux

Guerit Répare la peau seche
Détoxifie Nettoie les pores en profondeur
Lifte La peau a une apparence liftée

Elimine les taches de vieillesse Recouvre les taches de vieillesse

Tue les germes Tue les bactéries causant les

odeurs
ﬂ,sc vertising Standards Canada
NCP Le normes canadiennes de la publicité
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Les 4 fonctions du produit

Adaptez vos
Réfléchit la publiciteés pour
Conie lumiere le Canadal

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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La lighe est mince

DERMIS

« Démonstrations
« Avant et apres
« Tableaux/diagrammes

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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NN Advertising Standards Canada
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Publicité des cosmétiques

 Lignes directrices

« Alléegations vraies et verifiables
* Visuels de nature cosmétique

* Promesses realisables

SI vous avez des questions, consultez-nous!

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Le cadre réglementaire canadien
de la publicité destinée aux
enfants hors Québec

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Qu’est qu'une « publicité destinée
aux enfants »?
c +EwWwESI POPUPOOQWUZExxODPQGUI
 Diffusée pendant ou avant/apres une emission
pour enfants

¢« $Owi EYT UUWE z UOwx U OEddY) wE
de 12 ans ¢ font la plupart des utilisateurs

« / UBUI OUB WET wi EAOOwa wUZEE
— Langue, aspects visuels, arguments de vente, etc.

« " UPUO UI wE z E xCodé OHaEpuHoidéd w o u
radiotélévisée destinee aux enfants
Advertising Standards Canada
N{:P Les normes canadiennes de |a publicitg
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Code de la publicité radiotéléevisée
destinée aux enfants

» Elaboré en 1972 et administré par NCP

- WKWEUUDBEOI Ubd
— pour reconnaitre les besoins speciaux des enfants
— pour assurer des messages responsables

» Elimine pratiquement les plaintes des consommateurs

« Un comité bénéevole, présidé par NCP, examine en vertu
du Code tous les messages publicitaires préts a étre
diffuseés

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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Gui de doapprobation de
radiotelévisée destinée aux enfants

« Outil pratigue pour tous les responsables de
publicités destinees aux enfants

o Définit ce que sont le « Comité », le « Code », les
processus, etc.

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Article 3 : Présentation véridique
c t EAwow+1 wUul OEI Ol O0UwUd1 OwE U w:
la publicite
et EAwow+7z] Ol EOUWEOPUwWx OUYODPUU
produit et les effets spéciaux
- #EOUwOIl wEEUwWEzZUOwWNI UwYPES OOWPEI
est utilisé dans le message en question

e 3c): Les dimensions relatives doivent étre clairement
etablies

NN Advertising Standards Canada
(@2 Les normes canadiennes de la publicité
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Article 5 : Interdiction d'exercer
des pressions exagéreées

« 5a):+1 UwOIl UUET Il UwxUEOPEDPUEDUI |
les enfants a acheter le produit annoncé
— Par ex. : « Achetez ce jouet »
— Acceptable : « Vous pouvez achetez ce jouet »

« 5Db) : Les techniques de réponse directe sont interdites
e 5¢):AumoinsEUUEOUWwWEz DPOx OUUEOEIT wl
x UOEUPUwW@Uz awOEwWxUDPOI v*OI wE O

NN Advertising Standards Canada
\\[W3d Les normes canadiennes de la publicité
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Article 7 : Publicité utilisant des
personnages d’'émission, des
personnages créeés par I'annonceur
et des témoignages personnels
« Des personnages bien connus ne peuvent étre utilisés que
x OUUWEUSd!T UWET wOzZEOEDPEOEI wuUI I
 lls ne doivent pas étre percus comme interagissant avec le
produit annoncé

« . OwUzEUUI OEwa wE]l wgUIl wEIl Uwx1 L
OzEOOOOET UUwU-paotel OUWET wx OUUI
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Article 8 : Prix et modalités d’achat

« 8a): Piles non incluses ¢+ bandes audio et video

« 8b) : Il ne faut pas minimiser le prix (par ex.,
« seulement 29,99 $ »)

« 8c): Assemblage requis ¢t bande audio

« 8d) : « Chacun vendu séparément » ¢+ bandes
audio et vidéo
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Article 9 : Comparaisons

« 9a): Aucune comparaison qui a pour effet de diminuer la
YEOI UUwEZEUUUI UwxUOEUPUU
— « Le meilleur », « le plus gros » et autres superlatifs laissent entendre
gue tous les autres produits sont inférieurs
— UEUOI wWEOOBT EUDPOOQWET wxEUDUG wigngé UU
mieux » signifie « le meilleur »

- O)ow UEUOI WEOOXxEUEDUOOWEYI EwOI 1
précedente
— Camion de pompier vs Camion de pompier maintenant doté de phares!

« # EOU WOl WwEUUwWEzZ6YDPUI Uw@UT woOzl Ol E(

actuel est inadéquat
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Article 10 : Sécurité

« 10a): Aucune situation ou conduite qui présente un

EEOI I UwmpEl wOEwWxEUUwWEZzI Ol EQUL

— Aucun feu sans supervision, comme un feu de camp ou un gateau
illuminé de bougies

- EUPYPUSUWE@QUEUPGUI UwUOUUWOEwWUU
baignades ou les bains

- ) I URwUUUwW( OUIl UOT DwUOUUwWOEwWUUxIT U
permission
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Article 11 : Valeurs sociales

« 11a) : Aucune illustration « contraire a la morale, a
Ozd6 Ul PBUIl wOUwia wOEwWOS61T PUOEUD(
societé canadienne contemporaine »
- +7PDOUPOPEEUDPOOOWOEWUI xUBUI OUEUD
— Le vol, le mensonge, etc.

« 11b): Ne doit pas porter a croireque OEwx OUUIT UUD O
EzUQwxUOEUPUWUI OEwOl wxUOxUPBUED!
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Le Code du CRTC
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+ EWEDUxOUDUDOOWEAWDOUI UEDU W
etrangers

+ EWEDPUxOUDUDOOWEAWDOUI UED U wW!
pas ouvertement a des personnes qui ont manifestement
Ozall wO61T EQwWEI wEOOUOOOI U

+ EWEDPUxOUDUDPOOWI AwbOUI UED U wI

EOOUOOOEUDPOOWXEUWXxT UUOOOI wE
EOOUOOOI wEl wOzEOEOOO

La disposition p) interdit de dépeindre la consommation
EZEOEOOOWEEOU WOl Uwx EUEU
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+EWEDUxOUDPUDPOOw!I AwbOUI UEDP U w!
EzEUUUI UWEEUPYDPUBUwWmpEOOOI wol
La disposition h) interdit une consommation exagérée
EZEOEOOO

La disposition j) interdit de suggérer une dépendance au
produit ou un comportement compulsif face au produit

+ EWEDUxOUDUDPOOWOAWDOUI UEDU W
EZEOEOOOwa wUOl wEEUDYDUBS WEEO]
Ez EOEOOQwUUUwWUOwWUOPUWOUwWI Owl

I B1 Ox Ol UuJEzEEUDYDUO UWEEOIT I UI
El wOz 1 EEPOI UB OwWET wOEwWwxUUET Ol
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Questions?
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